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Geschifte mit der Geschichte

TRADITION gewinnt
fiir Firmen an Be-
deutung. Ein Histo-
riker aus Hamburg
hat die Marktliicke
fiir sich entdeckt.

Mathias Eberenz
Hembwg

Geschichte hat manchmal ibre
Tiicken. Das musste die Pilsner
Urquell Brauerel vor cinigen Jah-
ren schmerzlich erfahren, als sie
zu ihrem 150. Geburtstag bun-
diosweit mit riesigen P]nkmlun un-
ter dem Motto Die Zeiten in
sich = das Original bleibt™ rur 1hr
Traditionsbier warb. Fiir Ham-
burg hatte dic Werbeagentur ein
historisches Foto der GroBen
Freiheit ausgesucht, angeblich
aus dem Jahr 1938, Doch das Bild
von der siindigen Meile” war aus
ciner anderen
Wer genau hi suh, konnte cin
Auto mit Nachkr

profi spiirte in einem Archiv in
Berlin ein Glteres Patent auf. Er-
l'rcu]iches Ergobnis fur den Auf-
aggeber: Die sicben Millionen
Dol r mussten nicht gezahlt
werden. 1995 wandte sich dann
der Belersdorf-Konzern auf der
Suche nach einem Autor fiir seine
Unternehmensgeschichte an die
Universitit Hamburg. Tode, der
dort als Lehrbeauftragter sein
Dasein fristote - Szezia]sebiel.
Enuumknagc im 16. Jahrhun-
dert - bot seine Dienste an, Mit
Erfolg. Weitere Auftriige folgten -
und die Grundungdeseiﬁenenln-
stitules 1998, s ist doch egal, ob
nach Karl dem Grofen suche
oder dic Geschichte von Nivea er-
forsche = entscheidend ist die
Einordnung historischer Zusam-
menhﬁngu sagt Tode
History Marketing” - Ge-
schichte als Verkaulsargument =
beschreibt Tode das Konzept, mit
dem er Unternehmen auf die Er-
folgsspur bringen will. JIn Zeiten,
in denen sich immer mehr Pro-
dukte ihneln, miissen die Firmen
ihren Wissensvorsprung doku-
mentieren und ihre Markentradis
tion hervorheben®, ist der gebiir-

und ein Filmplakat aus den 50er-
Jahren erkennen®, erinnert sich
Sven Tode. .Dabei hiitte man die-
sen Fehler vermei-
den kinnen", sagt
der 39-Jahrige pro-
movierie  Historiker

Immer mehr

der sugloich Grimder  E7ER Missen
des ifw Instituts far  ihren Wissens-

ﬂ% ! gt JDas
schafft Vertraven beim Verbrau-
cher.” Ein typisches Beispiel da-
Tiir sel Aspirin. .Was unterschei-
det das Schmerzmit-
tel vom Wetthewer-
ber ASS ratiopharm?
= 100 Jahre Ge-
schichte™, sagt Tode.
Bayer kinne argu-

Firmen. und  Wirt- mentieren, dass man
schaftsgeschichte in Mmp_mnydok“' das Produkt schon
Hamburg ist - dem mentieren und aul  Anwendungen

ersten  DiensUeister  jhre Markentra-

dieser Art in

wie Herzinsuffizienz
weiterentwickele,

Eleu:sch]nnd. Er  dition hervor- .wihrend  andere
klarte die A, - Anbieter noch nach
Ther ihien Pappe even" SvenTede G e .
auf.  Unentgeltlich. chen”, so Tode.

Doch im Normalfall Ohne ﬁndllion ked-
ist der Hi Ihstals Unter- und Zukunft
nehmer titig und berél andere durch Herkunft” laulen die ande-
Firmen in Fragen te, mit denen Tode

rund um ihre Produkte.

Ein Mischenmarke, der lang-
sam in Schwung kammt, Mittler-
weile belegt Todes Firma elne
komplette Ef I.nge eines Grunder-

erfoI%reicTa Kunden akquiriert.
Gerade erst hat sich ein grofer
deutscher Nahverkehrsbetreiber
bel lhmﬁ\:mt:]det. Es geht um die
Entwicklung identitatsstiftender

felde. Smbon Mitarbeiter kiim-
mern sich dort um die Filege von
Firmenarchiven, verfassen Pro-

. Ideen habe er da-
fur reichlich, sagt Tode. Vor eini-
%},‘n Tagen erst habe er sich das

useum der Londoner U-Bahn

dukt- und L t .

Seine  Erk

schichten, AuBerdem recherchie-
ron Tode und sein Team Marken-
und Patentrechte, Und damit
wertvolles Wissen, das sich fir
die Auftraggeber auszahit,

-Mit einem Patentrechisstreit
wwischen zwei amerikanischen
Herstellern  von  Feuerwehr-
schliiuchen kam mir 1991 auch
die Idee fir mein Institut™, sagt
Tode. Damals €ng ©s um eine
Schadensersatzklage in Hohe von
sleben Millionen Do]lar Das be-
schuldigte Unternehmen suchte
Rat bei Tode. Und der Geschichis-

wDie sind uns schon weit voraus.”

Sein  bisher umfa tes.
Projekt war die Geschichte des
Weltmarktiihrers fir L-c]mnc

WKlingt zunichst lan,

lig", sagt Tode. Dach das 'orIL
diber das Material, das uns vom
Gummibirchen bis zur Beschich-
tunyg der Réntgenfilme alltéiglich
begegnet, ist mehr als ein schng-
des Firmenportrait, Und darauf
ist Tode stolz. Er ist sicher: \Wer
400 Seiten iibor Gelatine y;hrei-
benkann, der beherrschtauch je-

des andere Thema.”

ain sagt da i
den sieben Mitarbeitern selnes Instlwts schreibt er Unwrnehmensgeachichren

‘Sven Tode (39). Zusammen mit
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