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Markt-Idee:

Effektiver werben mit der eigenen Firmengeschichte

Historiker Sven Tode ist sich sicher: Fachgerecht im Fundus eines Unternehmens zu graben, zahlt sich auf Heller und Pfennig aus

Vox MaTHiAS WOBKING

Nicht nur die Politik kann aus der
Geschichte lernen, da ist sich der
promovierte Historiker Sven Tode
sicher. Um auch Unternehmen auf
historisch feste Beine zu stellen, hat
der 34-jahrige Hamburger das pri-
vate | JInstitut fir Firmen- und
‘Wirtschaftsgeschichte” (IFW) ge-
grindet. Die GmbH hat sich zur
Aufgabe gemacht, aufzupolieren,
was in vielen Firmen im Staub der

pool”, sagt Tode. Archivpilege
diirfe daher nicht dabei stehen blex-
ben, das Steckenpferd eines Fir-
mennostalgikers zu sein. Fachge-
recht im Fundus eines Unterneh-
mens zu graben, zahle sich auf
Heller und Plennig aus. Ein Bei-
spiel: Von der Beiersdorf AG Ham-
burg haben Tode und seine funf
Mitarbeiter den Auftrag erhalten,
die Geschichte der Marke , Hansa-
plast™ zu schreiben. Sie haben den
Konzern daran erinnert, dass Fir-
Paul Carl Beiersd

ersdorl AG, die das IFW untersucht
hat, sehr anschaulich die Geschich-
te Deutschlands wider Aus diesem
Grund fanden die Marken der
Firma oft ihren Weg in ein Museum.
_Fiir mich ein Mozaiksteinchen, das
dabei hilft, cine Marke populiir zu
machen®, sagt Nebel.

Noch zielgerichteter fiir die Wer-
‘bung nutzen will die 7 i

als nitzt, musste die mit gen in
JPilsner  Urguell*-Braverei erle-  einer US-amerikanischen Gralen-
ben: Sie machtein D hland mit  ordnung inander setzen, warnt
einem Foto Reklame, das angeblich  Ted

die Reeperbahn im Jahr 1938 zeig-
te. Auf dem Bild waren allerdings
Autokennzeichen und Plakate zu
sehen, die weder aus den dreiliiger
Jahren noch von der Hamburger

i «Das war

Beiersdorf-Tochter  Bode-Chemie
die Geschichte ihres ,medizini-
schen Antitranspirants Hidrofu-

Archive vermodert: die Geschich
des eigenen Unternehmens und sei-
ner Produkte. Fachlewte wie die
Hamburger Wirtschafts- und So-
zialhistorikerin  Marie-Elisabeth
Hilger bestatigen Tode, womoglich
auf eine Marktlicke gestoflen zu
sein: Ich finde es gut, wenn sich
die Firmen so ihrer eigenen Ge-
schichte stirker bewusst wiirden
«Die Vergangenheit ist ein ldeen-

Ly
schon am Ende des 19.Jahrhun-
derts mit mehr als 200 verschiede-
nen Wirkstoffpflastern auf  dem
Markt war. Die ¢in oder andere in
Vergessenheit  geratene Variante,
regt Tode an, kénne wieder rum
Leben erweckt werden. Fir Kon-
zernsprecher Klaus Peter Nebel
spicgelt sich in der Firmenge-
schichte der 1882 gegrundeten Bei-

gal", G hrer Ulrich Mol-
lers: Uns selbst fehlt aber die
Fachkenntnis, die Historie ein-
wandfrei  aufzuarbeiten.”  Mit
ihrem Wissen aus der Vergangen-
heit sollen die Historiker nun die
Werbestrategie fiir die Zukunft
zimmern.

Dass ¢ine Nostalgie-Werbekam-
pagne ohne die Quellenkritik eines
Historikers dagegen mehr schadet

peinlich®, erinnert sich Tode.

Die Archivpflege zu vernachlas-
sigen, kinne einen Betrieh aber
nicht nur im Anschen, sondern
auch finanziell stark belasten.
Einen Rechtsstreit iiber das Urhe-
herrecht anf ein Frodukt zu verlie-
ren, kestet Firmen in den USA und
in Grofbritannien immer wieder
viel Geld. Wenn nun deutsche Fir-
men mit  Branchenpartnern  au
transnationalen Konzernen fusio-
nierten, milsse man sich bald auch
in Berlin, Hamburg oder Minchen

o.

Fiir deutsche Firmen besonders
brisant ist der Umgang mit der ¢i-
genen Geschichle im Nationalso-
zialismus. Tode rat seinen Kunden
2u einer chrlichen Offenlegung
ihrer NS-Vergangenheit, und zwar
nicht nur aufl Grund seines wissen-
schaftlichen Ethes, sondern vor
allem auch im Interesse der Unter-
nehmen selbst, . Wenn cin Betrich
Zwangsarbeiter  beschiiftigt  hat,
muss er dazu stehen”, sagt Tode.
Berechtigte  Schadensersatzforde-
rungen misse man bezahlen, fal-
schen Anschuldigungen kinne man
mit fundiertem Wissen entgegentre-
ten. ,Wenn ich aber nichts fiber
meine Vergangenheit weil, kann
ich nicht auf Anschuldigungen rea-
gieren.”
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