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Griinder im Portrit: Institut fiir Firmen- und Wirtschaftsgeschichte in Hamburg

Milleniumsboom fiir die Geschichts-GmbH

Von DIRK NEUBAUER

Historiker Sven Tode durchstébert Archive, recherchiert
Firmengeschichte und Firmengeschichten und machte History
Marketing zur Geschéftsidee. Die Unternehmen profitieren von
\nelle;cht vergessenen Palenten, der Verrnarktung

£l

kter Werb

HANDELSBLATT, Donnersiag, 2.9.9%
An Hansaplast klebt Taplerkeit. So s
das Dentsche Historische Museum, Berlin,
Die Ausstellung .Einigkeit und Recht und
Freiheit” fihet in den _Saal der 50 Tugen-
den”. Produkte stehen dort fir Eigenschaf-
ten, Hansaplast eben fir Tapferkeit. Der
Hamburger Historiker und Firmengriinder
Sven Tode hat das Kleine Pllaster in die gro-
fle Ausstellung gebracht. Aufiraggeber sei-
nes Instituts fiir Firmen- und Wirtschaftsge-
schichte (ifw): Hansaplast-Hersteller Beie
ersdorf.

Weder eine Anzeige, noch ein Werbe-
spot hitten den bis Oktober rund 1.5 Millio-
nen Besuchern das Unternchmen und sei-
ne Produkte so nahe bringen kénnen™, sagt
Tode. Trotz solcher Vorzeigeprojekie muss
Todle seil seiner ifw-Griindung im vergan-
genen Jahr den Wert einer geordneten Ver-

Sven Tode recherchiert in den Archiven fiir
Unternehmen, die ihre gigene Geschichte wie-

derentdecken wollen. Fotn: Kaue Neuhauser

- oder licken Geschichte.
gangenheit immer wieder erkliren. Damit
ihn auch die drgsten Kostenkiller verste-
hen. hat er sich mit einer extrem schaellen
Sprachmeledie und cinem Begrilf gewapp-
net: History Marketing.

.In cinem gut gefihrten Firmenarchiv
schiummern Potenziale, dic viele nicht cin-
mal erahnen”, weill Tode. Nur dort sel dJc
Entwicklung einer Leitmarke wie
dokumentiert. Den heutigen Wert des al-
ben-Labels midgen selbst Experten nur
schitzen: Rund finf Milliarden Mark ste-
cken in der klassisch-blaven Dase. Produk-
te wie das Telefax-Gerdl oder Details im
Automobilbau gehen erst Jahre, manch-
mal Jahrzehnte nach ihrer Erfindung in Se-
rie. Ein gut gefihries Firmenarchiv kann ef-
ne Ideen-Natenbank scin - fir Produkima-
nager ebenso wie fiie Ingenicure.

Dariiber hinaus bringe die Vermarkiung
des Firmenarchivs einen echten Ergebnis-
beitrag - hat Tode beobachici, Manche Un-
ternehmen machen allein aus Plakaten
und Emailleschildern mit alten. aus dem
Archiv recycelten Werbemotiven alljihe-
lich einen Millionenumsatz, Juristen schit-
zen die Firmenarchive als Lotsen auf heik-
lem Terrain. Firmenhistoriker konnen hel-
fen, wenn Patentsteeitigheiten drohen. So
ist Griinder Tode auf die Idee mit der Ge-
schichts-GmbH  gekommen: Anfang der
90er-Jahre strivten sich zwei amerikani-
sche Firmen um die Rechte an einem Bajo-
nettverschluss fiir Feuerwehrschliuche
Die eine Firma kennte eigene Forschungen
und Urkunden nf{ \rhlauc]ﬂ\upplung nicht
nachweisen, Sie :’Iu!"' sicben Millionen Dal-
lar Schadenersat; sahlen. Tode fand in ei-
nem | Berliner Arc s Patent von
1935, :

Gillig.
ie Suche nach
Hinweisen zum Einsatz von Zwangsarbei-
tern withrend der Nazi-Diktatur. .Was

man nicht weill, kann man nicht beantwor-
ten”, analysiert Tode die Untiefen cines ge-
schichtslosen Zustandes. _Der rechtzeitige
Blick in vin gut gefthrtes Firmenarchiv hiit-
te diesen Unternchmen eine realistischere
;‘lguhalzung ihrer Vergangenheit ermig-
icht

Gibt es Auftrage mit der Anweisung, be-
stimmte Quellen zu iiberschen eder -
schlimmer noch = verschwinden zu lassen?
-Solche Auftedge wilrde ich nicht annch-
men”, sagt Tode. Ein Verbiegen der Ge-
schichie lohne nicht, Auch von der bered-
ten Auslassung der Tausend Jahre™ awi-
schen 1933 und 1945 riit Tode ab. So ct-
was werde rasch entdeckt - und bestimme
die komplette Wahrnehmung einer solchen
Forschung. Die historische Auftragsarbeit
bleibt jedoch Eigentum der Auftraggeber.
Falls Vorstinde beschlicBen, Unangench-
mes verschwinden zu lassen, kiinnte Tode
nichts dagegen machen. Das sei aber noch
nicht vorgekemmen,

Mit sichen freien Mitarbeitern und ciner
Schreibkraft macht sich Tode auf die Reise
invergangene Jahrzehnte. Das ifw hat eine

an der
bwugen Von dort aus berit Tode grofie

Unternehmen und auch zahlreiche interes-
sierte Mittelstandler, L Jetzt vor der Jahr-
dwende kommen zahlreiche Anfra-
gen nach Firmenschriften hinzu®, sagt To-
de. Seinen Stundensatz beziffert der Histo-
riker 120 Mark. Fiir Projekee kassiert
das ifw zwischen 7 000 und 100 000 Mark
- je nach Griifie des Auwfirages, Daflir he-
kommen die Aufiraggeber nicht nur Ord-
nung und cine penible Systematik in ihre
Archivschrinke, sondern - auf Wunsch -
auch eine moderne Datenbank dazu
~Wenn solche elektronischen Archive o
mal aufgebaut sind. kommt man mit eini-
gen Tagen pro Monat zur Pllege aus®, sagt
Tode, der neben Lehraufirdgen an der
Hamburger Universitit derzeit an seiner
Habhilitation iiber Danzig arh it
soll fiir Schub im ifw sorgen.
so, dass dic Lewte sehr auf
Dass Firmenarchive im Zeitalter der Glo-
balisierung manchmal auf dem Mill lan-
den. mag Tode nicht einsehen, Zu Unrecht
seien in den Zeiten der Globalisierung
durch Fusionen wertvolle Akten in den Ar-
chivschrinken durch den ReiBwolf be-
drobi, sagt Tede: _Auch weltweit operieren-
e Firmen brauchen ein Gediichtnis.”
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